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司
迪
麥
與
豬
哥
亮

　
　
廣
告
的
世
界
也
是
我
們
的
世
界
。
當
廣
告
出
現
兩
種
截
然
不
同
的
取
向
，
隨
著
鴻
溝
並
立
時
，
我
們
的
生
活
世

界
也
可
能
有
分
裂
的
危
機
。
洋
味
廣
告
與
土
味
廣
告
的
並
存
就
透
露
著
這
個
危
機
。

　
　
以
洋
掛
帥
的
廣
告
呈
現
的
是
坐
落
於
西
式
生
活
形
態
之
中
，
挾
帶
著
西
方
文
化
取
向
，
連
商
標
品
名
都
洋
味
十

足
的
商
品
︵
如
司
迪
麥
口
香
糖
︶
。
由
廣
告
的
內
容
與
手
法
來
看
，
訴
求
的
消
費
人
口
群
是
年
輕
的
、
都
會
的
、
中

產
的
，
這
樣
的
人
群
才
可
能
以
開
放
的
態
度
來
迎
接
廣
告
中
的
新
潮
價
值
觀
與
道
德
尺
度
。
這
群
人
有
一
定
程
度
的

教
育
水
平
，
而
且
深
受
西
方
文
化
及
資
訊
的
影
響
，
因
而
才
能
收
受
廣
告
中
呈
現
的
西
方
事
物
與
語
意
，
也
只
有
這

樣
的
人
群
才
會
容
忍
廣
告
中
若
隱
若
現
的
挑
戰
性
與
顛
覆
性
，
甚
至
與
其
反
叛
的
情
緒
認
同
。

　
　
洋
味
廣
告
有
時
也
直
接
使
用
洋
文
來
表
達
訊
息
，
美
麗
的
西
洋
風
景
烘
托
著
豪
華
房
車
或
西
式
別
墅
，
背
景
音

效
是
一
連
串
喃
喃
的
感
傷
英
文
︵
或
甚
至
是
法
文
︶
，
觀
眾
聽
不
聽
得
懂
倒
不
重
要
，
重
要
的
是
那
股
異
國
的
、
浪

漫
的
情
調
，
才
可
能
襯
出
商
品
的
高
貴
氣
質
與
濃
郁
感
受
。

　
　
洋
味
廣
告
的
拍
攝
手
法
多
是
快
速
剪
接
、
朦
朧
浪
漫
的
，
影
像
和
語
句
都
含
混
模
糊
，
帶
著
幾
分
曖
昧
的
指

涉
，
但
是
與
商
品
本
身
的
實
際
功
用
保
持
頗
遠
距
離
，
看
起
來
不
是
賣
商
品
而
是
賣
某
種
感
覺
、
某
種
身
分
、
某
種
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調
。

　
　
在
另
一
端
則
是
以
土
為
重
的
廣
告
，
它
們
不
營
造
氣
氛
，
不
提
供
感
覺
，
而
是
單
刀
直
入
的
指
出
困
擾
消
費
者

的
關
鍵
︵
如
小
兒
哭
鬧
︶
，
然
後
呈
現
商
品
及
其
成
效
︵
吃
了
就
不
鬧
了
︶
。
這
些
廣
告
所
倚
賴
的
是
鄉
鎮
文
化
中

的
通
俗
人
物
所
做
的
口
頭
保
證
︵
如
鄉
土
味
演
藝
人
員
手
持
產
品
，
面
露
微
笑
︶
，
商
品
的
品
牌
名
稱
也
是
很
本

土
，
很
傳
統
的
︵
如
仙
桃
牌
、
黑
杆
標
︶
，
如
果
是
舶
來
產
品
，
那
便
更
需
要
熟
悉
的
面
孔
來
引
介
了
。 

這
些
安
排
顯
示
土
味
廣
告
的
目
標
消
費
群
是
鄉
鎮
的
、
中
上
年
紀
的
、
倚
賴
熟
悉
事
物
的
，
他
們
重
視
的
是
實
用

性
，
不
太
喜
歡
轉
彎
抹
角
的
廣
告
而
情
願
直
接
了
解
商
品
的
功
效
，
即
使
廣
告
商
要
賣
高
檔
的
汽
車
，
廣
告
的
主

打
還
是
實
用
的
貨
車
。
這
些
觀
眾
的
價
值
觀
也
是
傳
統
的
，
品
牌
商
還
得
取
點
生
意
發
財
吉
利
的
名
稱
，
賣
﹁
紅

龍
﹂
、
﹁
發
財
﹂
而
不
賣
有
外
國
名
的
豪
華
房
車
。

　
　
土
味
廣
告
的
語
言
多
半
是
方
言
，
而
且
最
常
賣
的
商
品
是
各
種
成
藥
。
這
暗
示
他
們
的
消
費
人
口
群
若
身
體
不

適
時
，
不
會
像
中
產
都
會
智
識
觀
眾
一
般
，
立
刻
找
醫
生
看
病
開
藥
，
而
會
因
為
交
通
或
經
濟
原
因
，
就
近
找
藥
房

買
點
成
藥
解
決
，
他
們
對
科
學
專
業
的
信
心
與
知
識
尚
不
足
以
取
代
街
坊
鄰
居
提
供
的
親
身
經
驗
。

　
　
除
了
成
藥
以
外
，
土
味
廣
告
也
賣
許
多
飲
料
，
但
是
這
些
飲
料
不
是
運
動
的
、
休
閒
的
，
而
是
強
筋
活
骨
，
恢

復
疲
勞
的
。
這
也
顯
示
我
們
的
社
會
有
一
群
人
經
常
勞
動
時
間
太
長
，
體
力
透
支
太
大
。
相
較
之
下
，
卻
有
另
一
群

人
閒
暇
時
光
太
多
，
生
活
太
無
聊
，
需
要
休
閒
飲
料
來
刺
激
一
下
，
需
要
運
動
飲
料
來
為
有
氧
健
身
操
添
點
鹹
味
。

　
　
這
兩
種
廣
告
的
並
立
雖
然
中
間
隔
著
時
段
及
商
品
類
型
的
鴻
溝
，
卻
不
是
毫
無
關
聯
的
：
洋
式
廣
告
挾
其
洋
式

文
化
的
優
勢
，
往
往
影
響
到
，
甚
至
宰
制
了
土
式
廣
告
的
呈
現
。
最
明
顯
的
例
子
便
是
土
式
廣
告
也
開
始
使
用
洋
人
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來
賣
商
品
，
而
且
好
像
不
添
點
洋
人
的
認
可
就
不
夠
力
，
因
此
豬
哥
亮
的
廣
告
背
景
中
必
須
出
現
兩
個
洋
妞
伴
唱
，

仙
桃
牌
體
健
丸
也
需
要
豐
乳
肥
臀
的
洋
妞
操
著
洋
腔
中
文
說
﹁
很
有
效
喲
﹂
。
︵
在
體
健
丸
的
廣
告
中
，
洋
妞
不
但

增
加
商
品
效
力
的
可
信
度
，
還
順
便
帶
進
西
洋
的
審
美
觀
，
取
代
本
土
女
性
原
有
的
審
美
尺
度
。
︶

　
　
這
種
強
勢
文
化
對
弱
勢
文
化
的
支
配
雖
然
使
土
洋
並
立
所
代
表
的
社
會
矛
盾
得
到
了
緩
和
，
甚
至
出
現
了
某
種

暫
時
的
﹁
共
識
﹂
︵
兩
者
並
存
於
媒
體
中
而
且
土
味
廣
告
也
必
須
有
點
洋
成
分
才
能
賣
︶
，
然
而
這
社
會
矛
盾
的
兩

極
仍
然
存
在
，
而
且
日
益
擴
大
，
也
使
得
社
會
整
合
的
目
標
愈
加
遙
不
可
及
。

　
　
除
了
土
洋
兩
極
的
並
立
外
，
在
印
刷
媒
體
的
廣
告
中
更
可
看
見
另
一
種
強
烈
的
對
比
。
一
邊
是
整
版
的
汽
車
或

房
屋
廣
告
，
透
露
著
開
朗
希
望
的
夢
境
樂
土
，
翻
到
反
面
卻
見
密
密
麻
麻
的
分
類
廣
告
，
而
在
愈
邊
緣
、
愈
密
集
的

下
端
，
就
愈
見
到
充
滿
血
淚
與
頹
廢
的
黑
暗
角
落
。

　
　
這
便
是
我
們
身
處
的
﹁
命
運
共
同
體
﹂
，
一
個
益
趨
兩
極
化
的
世
界
。
而
廣
告
，
正
以
聲
光
影
像
宣
告
這
個
共

同
體
的
虛
幻
與
不
可
能
。


